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رشتهياندازراهاهمیت و ضرورت )1

 ده کشور اول دنیا قرار نفت، در هنر و میراث فباوجودمزیت اقتصاد ایران حتی رهنگی است و از این نظر ایران جزء
از سویی دیگر در تمامی اسناد یرنفتیغيهافرآوردهدارد؛ بنابراین مسئلۀ توسعۀ گردشگري از سویی و توسعۀ صادرات 

قرارگرفتهد تأکید ، مورسالهپنجتوسعۀ يهابرنامهتوسعه و اسناد سالۀیستباندازچشمبالادستیِ توسعه کشور نظیر سند 
، ضروري است که 2020پس از يهاسالمبهم بازار آن در اندازچشمبودن ذخایر نفتی و پذیریانپااست. با توجه به 

رشته 366با –دستییعصنابدون نفت باشند. يهاسالدر اندیشه اکنونهممسئولان و برنامه ریزان کشور از 
؛ در آینده دو جایگزین مناسب براي اقتصاد وابسته به نفت باشندتوانندیممحصولات هنري و گردشگري و- مصوب

مناسب در گذاريیهسرماو مکمل یکدیگرند، بدون یوستهپهمبهگردشگري و صنایع هنري ایران دو مقوله ازآنجاکهاما 
گمانیبنخواهد بود. روشنی براي گردشگري نیز متصور اندازچشمکشور، و فرهنگی هنريهايیتفعالو دستییعصنا

در یدهدآموزشبدون وجود نیروي انسانی متخصص و نیزگردشگرييهاجاذبهتوسعه صنایع هنري و دستی و تقویت 
از یکیچهدر حوزة هنر و فرهنگ به شدهیزيربرنامهمستمر و گذاريیهسرمابدون چراکهنیست؛ یرپذامکاناین حوزه 

نیازمند شدهیزيربرنامهمستمر و گذاريیهسرماو البتهّ یافتدستتوانینمياعهتوسبلندمدتهايياستراتژاهداف 
بنابراین وجود ؛ و توانمند جهت ارتباط با بازارهاي جهانی و قلمرو دانش استباتجربه، یدهدآموزشنیروي انسانی 

اشته باشند ضروري به نظر هنري و فرهنگی کشور را دهايیتمزاقتصادي و يهافرصتمتخصصانی که توان تلفیق 
. نخستین گام در این راه، تربیت متخصصانی است که هم اقتصاد را بفهمند و هم هنر را بشناسند و همچنین رسدیم

تلفیق این دو دانش است.» اقتصاد فرهنگ و هنر«درك کنند؛ مأموریت رشتۀ یخوببهرابطه متقابل این دو را 
 موضوع عصر چهارم بعد از خلاق صنایععنوانبهبعدازآننایع فرهنگی و صعنوانبهکالاهاي فرهنگی و هنري

که هستند صنایع خلاق صنایعی هستند. به بعد 19980عصر کشاورزي، صنعتی و اطلاعات و دانایی محور از سال 
خلاق يهاهطبقاست. از طرفی براي رشد، توسعه و شکوفایی یک شهر خلاق که با ها و خلاقیتایدههاآنماده اولیه 

گردند. دو سرمایه منابع تولید قلمداد میعنوانبهباید چهار سرمایه را تولید کرد که گیرد ) شکل میهنرمندانازجمله(
(رفتاري، یرماديغاقتصادي و انسانی بعد مادي توسعه که رفاه را به دنبال دارند و دو سرمایه اجتماعی و نمادین بعد 

د که رضایت را به دنبال دارند و صنایع خلاق، کارخانه تولید دو سرمایه اجتماعی و دهننهادي) توسعه را شکل می
و به دنبال آن کالاهاي خلاق و –مزیت فرهنگ و هنر ینتربزرگو ینترمهم) و این 1محسن رنانینمادین هستند (

بتواند به تولید، حفاظت و تکثیر هر کشوري که به عبارتیاست که ماده اولیه و اساسی توسعه را دارند.-اقتصاد خلاق
ازجملهعامل توسعه (ینترمهمسیاست و ترینیاساساقدام و ینتربزرگنمادین و اجتماعی دست بزند هايیهسرما

مواد اولیه ترینیاساسو ینترمهمو ینتربزرگبخش فرهنگ و هنر) را انجام داده است و کالاهاي فرهنگی و خلاق 
اقتصاد فرهنگ و هنر یا اقتصاد خلاق تربیت متخصصانی یتمأموربنابراین و نمادین هستند.هاي اجتماعی سرمایه

اقتصاد بدون نفت باز کنند.يسوبهراهی با استفاده از اقتصاد خلاق است که بتوانند 

رشتهيریگشکلتاریخچه )2
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ر اساس آن قرارداد تدوین و بازنگري هاي هنر را تدوین و برشتهاندازچشمدانشگاه هنر اصفهان سند 1390در سال 
ها اقتصاد هنر بود. کند که یکی از این رشتههاي هنر را با وزارت علوم، تحقیقات و فناوري منعقد میتعدادي از رشته

دانشگاه هنر یعلمئتیهبا سرپرستی یکی از اعضاي 1390اي در تابستان براي تدوین برنامه اقتصاد هنر کمیته
- اقتصاد و هنر و با بررسی سرفصلنظرانصاحببا یشیاندهمگردد. این کمیته با برگزاري جلسات میتشکیل اصفهان

که 1386این رشته در سال شدهنیتدوو از طرف دیگر استفاده از برنامه طرفکیازهاي مختلف جهان هاي دانشگاه
ت و فناوري، به فرهنگستان هنر بود و سفارش پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی وزارت آموزش عالی، تحقیقا

اي جامع براي این رشته تهیه واگذار کرده بود تلاش گردید برنامهانجام آن را به یکی از استادان اقتصاد دانشگاه تهران
وزارت علوم، تحقیقات و فناوري ارسال يزیربرنامهبراي تصویب به دفتر1390ماهبهمنگردد. سپس این برنامه در 

.گردید
و امام رضاي متعدد مجوز پذیرش دانشجو در این رشته براي دانشگاه هنر اصفهانيهايریگیپبا 1391در سال 

با یک ویژگی 1394برنامه در سال . گرددیمنیز تمدید 1394تا 1392يهاسالشود و این مجوز براي صادر میمشهد
شامل استادان مدرس، استادان نظرصاحبز نظرات سه دسته همراه شد و آن اصلاح برنامه با استفاده ايفردمنحصربه

این رشته بود که در تاریخ آموختگاندانشدانشجویان و سرانجام دانشجویان و يهانامهانیپاراهنما (و یا مشاور و داور) 
نامه بعد همچنین این بربه تصویب شوراي آموزشی و تحصیلات تکمیلی دانشگاه هنر اصفهان نیز رسید. 23/1/1394

شوراي تخصصی تحول و به تصویب اعضاي کمیته هنر 6/8/1394از بررسی در جلسات متعدد کمیته هنر در تاریخ 
علوم انسانی کلیات ءتحول و ارتقاتخصصی در کمیته اقتصاد شوراي 20/12/1394و نیز در تاریخ ارتقاء علوم انسانی 

شوراي تخصصی تحول و «جلسههجدهمینوصدو در 13/2/1395برنامه به تصویب رسید و سرانجام در تاریخ 
.به تصویب رسیداقتصاد فرهنگ و هنر بانامجزییات آن 3/3/1395و در تاریخ کلیات این رشته »ارتقاء علوم انسانی 



رشتهتعریف و هدف )3

يهاجنبهو از مالی و اقتصادي استفرهنگی، اجتماعی، سیاسی،مختلفداراي وجوهو هنريفرهنگیيهاتیفعال
ایناقتصادييهاجنبهاست که يارشتهانیمقرار داد. اقتصاد فرهنگ و هنر، معرفتی موردمطالعهتوان مختلفی می

اقتصاد هنر کاربرد نظریه گریدعبارتبه.دهدیمقرار موردمطالعهعلم اقتصاد، يهايتئوررا با استفاده از هافعالیت
فرهنگی و هنري است.يهاتیعالفلیوتحلهیتجزاقتصادي براي 

را در سطح هنريفرهنگی که تولید و مصرف کالاي پردازدیمبه مجموعه روابطی اقتصاد فرهنگ و هنرتعریف: 
تولید، مصرف و یا اقتصادييهاجنبهتوان بررسی را میاقتصاد فرهنگ و هنرخلاصه طوربهکند. اجتماعی بررسی می

ا خدمات هنري دانست.تقاضاي محصولات و یو عرضه

کشور را داشته باشند و هنري فرهنگی هايیتمزاقتصادي و يهافرصتتربیت متخصصانی که توان تلفیق هدف:
هنر را بشناسند و همچنین رابطۀ فرهنگ و است که هم اقتصاد را بفهمند و هم افرادينخستین گام در این راه، تربیت 

درك کنند.یخوببهمتقابل این دو را 

آموختگاندانشتوانایی )4



٥

در طول دوره در یک یا چند مورد از موارد زیر به توانایی رسیده و امکان شدهکسببادانشانشجو بتواند درودیمانتظار 
هنر را داشته باشد:فرهنگ و در حوزه وکارکسبایجاد 

نهفته در اقتصاد خلاقيهافرصتو هایتمزکشف .1
بنیانفرهنگيرهاوکاکسبمدیریتوياندازراه.2
هنريفرهنگی و هايیراثمهنري و نیز فرهنگی و ارثآارزیابی آثار و منافع اقتصادي .3
خارجیهايیهسرماجذب هايینهزمو نیز هنر فرهنگ و ارتقا و رشد يهافرصتو هایتمزکشف .4
داخلیگذاريیهسرمافرهنگی و هنري براي تخصیص بهینه هايیتمزيبندرتبه.5
براي عرضه به بازار جهانیهنر فرهنگ و صنعت و ارتباط هايهینزمکشف .6
مشارکت بخش خصوصی در توسعه فرهنگ و هنريهاراهکشف .7
گذاريیهسرمابازده بر اساسفرهنگی و هنري يهابخشدولتی در گذاريیهسرماهايیتاولوارزیابی .8
هنريفرهنگی برآورد عرضه و تقاضاي انواع محصولات .9

فرهنگی هنرينواع محصولات ايگذارارزش.10
فرهنگی هنريبازاریابی براي انواع محصولات .11
فرهنگی هنريمدیریت اقتصادي انواع واحدهاي تولید محصولات .12
به بخش خصوصیفرهنگی هنريخدمات اقتصادي برخی از ارائهتوانمند شدن در .13
يدارموزه، گالري داري و يدارمجموعهنمایشگاه گردانی، .14

پذیرش دانشجوشرایط و نحوه )5

براساس مقررات اعمالی از طرف وزارت علوم، تحقیقات و فناوري (سازمان سنجش و آموزش عالی آموختگاندانش
عمومی گزینش مصوب شوراي عالی توانند پس از پذیرش در آزمون ورودي این رشته که مطابق با شرایطکشور) می

، ادامه تحصیل دهند.ردیگیمریزي انجام برنامه

شتهاد درسی و ضرایب رمو)6

براي آزمون کارشناسی ارشدپیشنهاديمواد و ضرایب - الف

ضریبنام درس
4ضریبد و کلاناقتصاد خر

4ضریب و جهانایرانو ادبیات فرهنگ و هنر
3ضریب زبان عمومی و تخصصی

2ضریب ریاضیو آمار 


تعداد واحدهاي درسی- ب
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:ملشاواحد 32، تعداد واحدهاي دوره
واحدموقعیت درسردیف

12*دروس کمبود یا جبرانی1
12دروس اختصاصی اصلی2
14دروس اختصاصی اختیاري3
6نامهپایان4

32جمع

هاي با توجه به دروس گذرانده شده در دوره-گروههر دانشجوي این دوره بایستی دروسی را که کمیته تحصیلات تکمیلی*
) با موفقیت بگذراند.استواحد 12کند (و حداکثر تعیین می-جبرانینوانعبهقبلی براي او 

طول دوره)7
.نیمسال دوره را به اتمام برسانند4در توانندیمدانشجویان در این رشته 
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:دومفصل 
جداول دروس
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اقتصاد فرهنگ و هنررشتهبرنامه درسی دوره کارشناسی ارشد 

نیجدول الف) دروس جبرا

براي:ازیموردن ساعات واحد تعداد 
واحد نام درس کد 

جمعدرس عملی نظري عملی نظري
غیر هنرييهارشته 48 32 16 1 1 2 اسلامی–فرهنگ و هنر ایرانی  1

غیر هنرييهارشته 48 32 16 1 1 2 هنرهاي سنتی ایران 2

غیر هنرييهارشته 48 32 16 1 1 2 معاصر ایرانيهنرها 3

يراقتصادیغيهارشته 48 - 48 - 3 3 اقتصاد خرد 4

يراقتصادیغيهارشته 16 - 16 - 1 1 اقتصاد کلان 5

يراقتصادیغيهارشته 32 - 32 - 2 2 مبانی اقتصاد اسلامی 6

3 9 12 هامجموع واحد
ت تکمیلی گروه، نیازي به گذراندن آن ندارند.شوراي تحصیلادیتائاند، با دانشجویانی که در دوره کارشناسی این دروس را گذرانده

تخصصیجدول ب) دروس 

نیاز/همازینشیپ ساعات واحد تعداد
واحد نام درس ردیف

جمع عملی نظري عملی نظري

- 64 32 32 1 2 3 اقتصاد فرهنگ و هنرمبانی  1

- 48 32 16 1 1 2 بازارشناسی و بازاریابی هنر 2

- 48 32 16 1 1 2 شناسی اقتصادي هنر ایرانألهمس 3

- 48 32 16 1 1 2 گذاري و ارزیابی اقتصاديارزش 4

- 16 - 16 - 1 1 رایتیکپاقتصاد  5

- 48 32 16 1 1 2 اقتصاد خلاق 6

- - - - - 6 6 نامهپایان 7
___________ 5 13 18 هامجموع واحد
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) دروس اختیاريججدول 

تعداد نام درسردیف
واحد

ازینشیپنیاز/همساعاتواحد
جمععملینظريعملینظري

---- 32-32-22هنر اسلامیشناسییباییزمبانی 1

----- 211163248روش تحقیق2

----- 32-32-22زبان تخصصی3

------ 211163248یاقتصادسنج4

اقتصاد گردشگري و میراث 5
مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248فرهنگی

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248دستییعصنااقتصاد 6

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد موسیقی7

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد فرش8

رمبانی اقتصاد فرهنگ و هن211163248اقتصاد موزه9

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد هنرهاي نمایشی10

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد هنرهاي تجسمی11

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248مدیریت و کارآفرینی فرهنگی12

رمبانی اقتصاد فرهنگ و هن211163248اقتصاد سینما13

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد احیاء و مرمت14

مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر211163248اقتصاد رسانه15

موضوعات ویژه در اقتصاد 16
مبانی اقتصاد فرهنگ و هنر32-32-22فرهنگ و هنر

- ------321913جمع کل
.هستنداختیاريواحد14دنگذرانبهملزمدانشجویانتوجه: 
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:سومفصل 
برنامه نیمسال دانشجو
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برنامه هر نیمسال دانشجوجدول الف)
نوع درستعداد واحدنام درسنیمسال

اول

جبرانی2هنرهاي معاصر ایران
جبرانی2اسلامی–فرهنگ و هنر ایرانی 

جبرانی2هنرهاي سنتی ایران
جبرانی4اقتصاد خرد

جبرانی2نی اقتصاد اسلامیمبا
12*جمع کل

نوع درستعداد واحدنام درسنیمسال

دوم

الزامی3اقتصاد فرهنگ و هنرمبانی 
الزامی2شناسی اقتصادي هنر ایرانمسأله

الزامی2بازارشناسی و بازاریابی هنر
الزامی2ارزیابی اقتصاديو گذاري ارزش

اختیاري2درس اختیاري
اختیاري2درس اختیاري

13جمع کل
نوع درستعداد واحدنام درسنیمسال

سوم

الزامی2اقتصاد خلاق
الزامی1رایتیکپاقتصاد 

اختیاري2درس اختیاري
اختیاري2درس اختیاري
اختیاري2درس اختیاري
اختیاري2درس اختیاري
اختیاري2درس اختیاري

13جمع کل
نوع درستعداد واحدنام درسنیمسال
الزامی6نامهیانپاچهارم

6جمع کل
دانشجویانی که در دوره کارشناسی هر یک از دروس جبرانی آورده شده را گذرانده گروه، یشوراي تحصیلات تکمیلیدتائبا * 

نیازي به گذراندن مجدد آن ندارند.باشند
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فصل چهارم:
فصل دروسسر
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اسلامی-ی رانایفرهنگ و هنر 
Art and Culture of Islamic - Iranian

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
فرهنگ و هنر

اسلامی-ی ایران

:انگلیسیعنوان درس به 
Art and Culture of
Islamic - Iranian

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظري■جبرانی■

:ازینشیپدروس 
ندارد

عملی■

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظرياختیاري
عملی

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
اسلامی-با فرهنگ و هنر ایرانی آشنایی دانشجویان

رئوس مطالب:
 ز اسلامپیش اایران تمدن، فرهنگ و هنر
 دوره اسلامیایران تمدن، فرهنگ و هنر

فرهنگ و هنر قرون اولیه اسلامی
فرهنگ و هنر دوران سلجوقی
 ایلخانیفرهنگ و هنر دوران
فرهنگ و هنر دوران تیموري
فرهنگ و هنر دوران صفوي
فرهنگ و هنر دوران قاجار

روش ارزیابی:
روژهپآزمون نهاییترمانیمآزمون ارزشیابی مستمر

نداردداردنوشتاري:يهاآزموندارددارد نداردعملکردي:
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:اصلیمنابع
. قم: نشر معارف.1،2،3فرهنگ و تمدن اسلام و ایران جلد ).1389(اکبرعلیولایتی، .1
.یبزرگ اسلامالمعارفدائره، فرهنگ، هنر. تهران: مرکز یخ: تاریران). ا1385قمر (یان،آر.2
.یمینو سینتا امروز. تهران: انتشارات زریربازاز دیران،اینقاش).1389(یینروپاکباز،.3
سمت). ترجمه: یعقوب آژند. تهران: 1800- 1250). هنر و معماري اسلامی (1381و بلوم، جاناتان (یلابلر، ش.4

.فرهنگستان هنر جمهوري اسلامی ایرانو
منابع مرتبط:

ر ایران. ترجمه: پرویز ناتل خانلري. تهران: علمی و فرهنگی.). شاهکارهاي هن1380اپهام پوپ، آرتور (.1
مولی.:تهران.یعقوب آژند:ترجمه.هنر اسلامی). 1376(، ارنستکونل.2
نجف : ترجمه. تا امروزازتاریخپیشاز دوران ،ایرانهنرسیري در).1388(، فیلیساکرمنو، اپهام پوپپوپ.3

.علمی و فرهنگیتهران:. دریابندري
شرکت انتشارات سوره مهر.:تهران.غلامرضا تهامی:ترجمه.نگارگري اسلامی). 1380(، ثروتعکاشه.4
.مؤسسه مطالعات هنر اسلامی:تهران.فرمهناز شایسته:سفالگري اسلامی، ترجمه). 1383(ویلسنجیمز، آلن.5
فرهنگستان هنر جمهوري :هرانت.اردشیر اشراقی:ترجمه. هنر و معماري اسلامی). 1386(، رابرتهیلن براند.6

.روزنه.اسلامی ایران
شرکت :تهران.پژوهشگاه فرهنگ و هنر اسلامی.رویا آزادفر:ترجمه.هنر اسلامی). 1388(روبرت ، ایروین.7

.انتشارات سوره مهر
.مؤسسه مطالعات هنر اسلامی:تهران.فرمهناز شایسته:فلزکاري اسلامی، ترجمه)1384(ریچل، وارد.8
.راصعداي مران: صهت.لیديراهیم اقدابمحه ممرجت. اسلامیروزگارر ایران در نه)1377(ن سحدمحم، یزک.9

.امیرکبیرتهران: . علی جواهر کلام. ترجمه: تاریخ تمدن در اسلام). 1393(جرجی ، زیدان.10
.تهران: مؤسسه ترجمه و نشر آثار هنري.مزدا موحدترجمه: .هنر و معماري صفویه). 1388(کنبی، شیلا .11
.نشر نداي آریاناتهران: .فرهنگ و تمدن اسلام و ایران). 1391(ستوده، هدایت االله .12
.شچاپ ششم. تهران: سرو. مسعود رجب نیا. ترجمه:عصر زرین فرهنگ ایران).1394(فراي، ریچارد.13
: عیسی بهنام. تهران: بنگاه ترجمه و ترجمه. ). هنر ایران در دوران ماد و هخامنشی1346گیرشمن، رومن (.14

نشر کتاب.
: محمد معین. تهران: علمی و فرهنگی.ترجمه). ایران از آغاز تا اسلام. 1381گیرشمن، رومن (.15
.دانشنامه فرهنگ مردم ایران). 1391(دائره المعارف اسلامیمرکز.16
: شوراي عالی فرهنگ تهران.اسلامیدر دورهایرانو تاریخفرهنگسرآمدان. )1353(ساداتحسن، ناصري.17

.گی فرهنگیمرکز مطالعات و هماهن.و هنر
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هنرهاي سنتی ایران
Traditional Arts of Iran

سرفصل درسچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
هنرهاي سنتی ایران

عنوان درس به انگلیسی:
Traditional Arts of

Iran

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظري■جبرانی■

:ازینشیپدروس 
ندارد

عملی■

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظرياختیاري
عملی

آموزش تکمیلی عملی:
سمینار■آزمایشگاهکارگاهسفر علمی■

:درسهدف
هاآنو مناطق شاخص هازیرگروهاي سنتی ایران و آشنایی دانشجویان با انواع هنره

رئوس مطالب:
 هنرهاي سنتیهايویژگیمفاهیم، تعاریف و
هنرهاي سنتی ایرانبنديطبقه
مناطق شاخص رواج و رونق هنرهاي سنتی
آشنایی با هنرمندان مطرح و پیشکسوتان هنرهاي سنتی
آشنایی با مواد و ابزار در هنرهاي سنتی
 ساخت و تولید در هر یک از هنرهاي سنتی:هايیوهشمراحل و

اي وکلاقهقلمکار،ماننداي چاپ سنتی هنره...
 وکارينازكگره چینی، منبت، خاتم، معرق،مانندهنرهاي چوبی...
کاري و ، ملیله سازي، طلاکوبی، مینازنیقلماتگري، دومانندکاري هنرهاي فلز...
 معرق، معقلی ورنگهفتکاري (ري، سرامیک، لعاب، کاشیسفالگمانندهنرهاي سفال و کاشی ،(...
تراش شیشه وساخت شیشه، نقاشی روي شیشه،مانندگري هنرهاي شیشه...
 کوبی وفیروزه،تراشی، تراش فیروزهسنگمانندهنرهاي حجاري...
زي، صحافی و ....ساسازي، کاغذخوشنویسی، تذهیب، تشعیر، مینیاتور، جلدمانندکتابتوآراییکتاب
سوزنی، جاجیم هايبافتداري و دستگاهی شامل: قالی، گبه، خرسک، گلیم، هاي سنتیانواع دستبافته

عبا، زیلو، چوقا، چادرشب و........زري، ترمه، مخمل، دارایی،
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 دستیهايبافتهانواع
 سنتیهايرودوزيانواع
دوزينقده
نمد و نمدمالی
سایر

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییترمانیمآزمون یابی مستمرارزش

داردداردنوشتاري:يهاآزمونداردندارد داردعملکردي:

:منابع
نجف . ترجمه: از دوران پیش از تاریخ تا امروز،ایرانهنرسیري در)1388، فیلیس (اکرمن، اپهام پوپ وپوپ.1

.علمی و فرهنگی. تهران: دریابندري

ی:منابع تکمیل
سروش.تهران: هاي عشایري و روستایی فارس. دستباف)1370سیروس (،پرهام.2
.دخت صبا. تهران: انجمن دوستداران کتابین. ترجمه: مهیرانای) قال1368(یسیلادواردز، س.3
بانک ملی.تهران: در صنایع دستی ایران. سیري ) 1356(، جیکلاك.4
فرهنگی.علمی وتهران: عبداالله فریار. ترجمه: لامی. راهنماي صنایع اس)1383(، موریس اسون دیماند.5
تهران: انتشارات و ترجمه: سیروس ابراهیم زاده. تاریخ صنایع دستی کهن ایران. )1372(هانس ايوولف، .6

.آموزش انقلاب اسلامی
.انتشارات فروزان. هنر کاغذبري در ایران (قطاعی)) 1379( یحیی، ذکاء.7
.امیر کبیر.هاي سنتی ایران خاتم سازينر ) ه1368(محمد، ستاري.8
یساول: تهران. ایرانفرشنگاربدایعزاده) عرب1382(سرمدي، عباس.9

10.Aruz, J., R. Wallenfels, (2003), Art of the First Cities, NY: Metropolitan Museum of
Art.

11.Collon, Dominique (1995), Ancient Near Eastern Art, University of California Press.
12.Parrot, André, (1960), Sumer: the Dawn of Art, London: Thames & Hudson.
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هنرهاي معاصر ایران

Contemporary Arts of Iran
چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
هنرهاي معاصر ایران

عنوان درس به انگلیسی:
Contemporary Arts

of Iran

احد:تعداد و
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظري■جبرانی■

دروس پیش نیاز:
ندارد

عملی■

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظرياختیاري
عملی

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
آشنایی دانشجویان با انواع هنرهاي معاصر ایران

رئوس مطالب:
آشنایی با گرافیک معاصر
آشنایی با عکاسی معاصر
آشنایی با معماري معاصر
آشنایی با هنرهاي نمایشی معاصر ایران
آشنایی با چاپ هاي پارچه معاصر
آشنایی با بافته هاي معاصر ایران
با سفال معاصر ایرانآشنایی
آشنایی با فلز معاصر ایران
آشنایی با چوب معاصر ایران
آشنایی با رسانه معاصر
آشنایی با ادبیات معاصر



١٨

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

دارددارد
داردآزمون هاي نوشتاري:

دارد
نداردعملکردي:

:منابع
ش). تهران: انتشارات سیمین و 1350-1300(نگارگري ایران دوره معاصر)1381(ري، سیدمحمودافتخا.1

زرین.
.نظر: تهران. تصویرسازي)1388(محسن پور،حسن.2
.فرهنگیهايپژوهشدفتر: تهران. ایراندرزنیقلمهنر) 1384(منوچهر لو،حمزه.3
: دي.) فرهنگ جامع فرش ایران. تهران1372(دانشگر، احمد.4
افسون زدگی جدید (هویت چهل تکه و تفکر سیار). ترجمه: فاطمه ولیانی. نشر )1380(داریوش شایگان،.5

فرزان روز.
. ایرانمعاصرگران¬) سفال معاصر ایران: آثار منتخب چهارمین نمایشگاه سفال1374(صحفی، محمد.6

معاصر.هنرهايموزهتجسمی،هنرهايانجمن: تهران)1373(ادیبهشت-تهران
.انتشارات ارمغان. منبت کاري) 1389(حمید، طوجی.7
: رانهر. تاصعما دورانتیگنوسنداییت: از ابدر ایرانريگالفو سالف) س1383(هلالیفرد، سفشخبامک.8

.وسنقق
تهران: نشر نظر.) هنر معاصر ایران، 1394کشمیرشکن، حمیدرضا (.9

نقاشی انقلاب. تهران: فرهنگستان هنر جمهوري اسلامی ایران.)1387(رزي، مرتضیگود.10
.اسلامیارشادوزارت: تهران. معاصرهنرمندانآثارازاي) نگاره گزیده1363(مرکز هنرهاي تجسمی.11
هنر نوگراي ایران. نشر نظر.)1389ملکی، توکا (.12
.سوره مهرران: ته.آشنایی با هنرهاي ایرانی)1388(حسین ، یاوري.13
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اقتصاد خرد
Microeconomicsچهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:

اقتصاد خرد

عنوان درس به انگلیسی:
Microeconomics

تعداد واحد:
4

تعداد ساعت:
64

نوع واحد

نظري■جبرانی■

دروس پیش نیاز:
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظرياختیاري
عملی

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
عوامل ار کالا و خدمات، بازارباز،هاهزینه، تولیدکننده، سازوکار اجمالی بازارکننده و فراگیري نظریات رفتار مصرف

هاي کاربردي در اقتصاد جمهوري اسلامی ایرانو آشنایی با نمونهتولید، نقد و بررسی آنها

رئوس مطالب:

مباحث مقدماتی
عرضه و تقاضا در قالب کلی
کشش
هایی براساس عرضه و تقاضاتحلیل
(روش مطلوبیت) نظریه رفتار مصرف کننده
تفاوتی)هاي بیننده (روش منحنیکنظریه رفتار مصرف
بررسی رفتار تولیدکننده
هاهزینه
بازار رقابت کامل
بازار انحصار کامل
بازار رقابت ناقص
بازار انحصار دو یا چندجانبه
بازار عوامل تولید
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

دارددارد
داردآزمون هاي نوشتاري:

دارد
نداردعملکردي:

منابع اصلی:
ها و کاربردها، نشر نی.نظریه:، اقتصاد خرد)1390(کري، عباسشا.1
، مؤسسه آموزشی و 1جلد). اقتصاد خرد با نگاهی به مباحث اسلامی، 1391رجائی، سیدمحمدکاظم (.2

پژوهشی امام خمینی (ره) و پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.
، مؤسسه آموزشی و 2جلدی، ). اقتصاد خرد با نگاهی به مباحث اسلام1394رجائی، سیدمحمدکاظم (.3

پژوهشی امام خمینی (ره) و پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.
اه اقتصادي، تهران، انتشارات مباحثی در اقتصاد خرد: بازارها، تعادل عمومی و رف).1370(عبادي، جعفر.4

سمت.
). مبانی اقتصاد خرد با نگاهی به اقتصاد ایران، تهران، نشر رسا.1389نوفرستی، محمد (.5
:تکمیلیمنابع 
داوودي، پرویز، اقتصاد خرد، جلد دوم، قم، مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینی (ره) و مرکز پژوهش .1

.1393کاربردي قدر، 
هاي اقتصادي نظریه و کاربرد، ترجمه جلد اول: اکبر کمیجانی، ترجمه موریس، چارلز و اون فیلیپس، تحلیل.2

.1376ه تهران، جلد دوم: حسن سبحانی، انتشارات دانشگا
.1388فرگوسن، چارلز و جان گوئد، نظریه اقتصاد خرد، ترجمه محمود روزبهان، مرکز نشر دانشگاهی، .3
.1390نگاه دانش، سالواتوره، دومینیک، تئوري و مسائل اقتصاد خرد، ترجمه حسن سبحانی، تهران: نشر.4
ترجمه میرنظام سجادي، دانشگاه علامه ریچارد ـ اچ ـ لفت ویچ، سیستم قیمتها و تخصیص منابع تولیدي، .5

.1374طباطبائی، 
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اقتصاد کلان
Macroeconomicsچهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:

اقتصاد کلان

عنوان درس به انگلیسی:
Macroeconomics

تعداد واحد:
1

تعداد ساعت:
16

نوع واحد

نظري■جبرانی■

دروس پیش نیاز:
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظرياختیاري
عملی

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
عوامل کالا و خدمات، بازاربازار،هاهزینه، سازوکار اجمالی بازارتولیدکننده، کننده و فراگیري نظریات رفتار مصرف

هاي کاربردي در اقتصاد جمهوري اسلامی ایرانو آشنایی با نمونهتولید، نقد و بررسی آنها

رئوس مطالب:

موضوعات اساسی در اقتصاد کلان
اي اقتصاد در مقیاس کلانمفاهیم پایه
رهاي کلیدي در اقتصهاهاي تعیین آناد کلان و مکانیزمشناخت متغی
رهاي کلانشناخت روابط منطقی موجود بین متغی
مفهوم الگو و کاربرد آن
آشنایی اولیه با عرضه و تقاضاي کل
آشنایی با مفاهیم تعادل و عدم تعادل در اقتصاد کلان
آشنایی با سیاست هاي اقتصاد کلان
منظر اقتصاد کلانهاي اقتصاد ایران از آشنایی با برخی ویژگی
...موضوعات و اهداف اقتصاد کلان: بیکاري، تورم، رشد اقتصادي، تثبیت اقتصادي و
حسابداري درآمد ملی
شاخص ها مهم در اقتصاد کلان
درآمد و مخارج
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تعادل در بازار کالا و پول
سیاست پولی و مالی

روش ارزیابی:
ژهپروآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

دارددارد
داردآزمون هاي نوشتاري:

دارد
نداردعملکردي:

منابع:
) اقتصاد کلان، ترجمه دادگر، یداالله و محمدرضا 1392دورنبوش، رودیگر، فیشر، استنلی و ریچارد استارتز (.1

منجذب، نشر آسیم، تهران.
ن.، تهرا، رافعهاي اقتصاد کلانها و سیاستنظریه)1389عباس (شاکري،.2

3. Dornbusch. R, S. Fischer, and R. Startz, (2011), Macroeconomics, 11th edition,
McGraw-Hill Irwin.

4. Mankiw, N. G., (2012) Macroeconomics, 8th edition, Worth Publishers, New
York.

5. Hubbard, R.G., Obrien, A.P., and M. Rafferty (2012), Macroeconomics, Pearson,
Boston.

:مرتبطمنابع

. ترجمه شاکري، عباس، نشر نی، تهران.لاناد کصتاقايهتاسیو سوريئت) 1376(برانسون، ویلیام.1
پول و بانکداري اسلامی و مقایسه آن با نظام سرمایه داري. توانگر، تهران)1379نچیان، ایرج (توتو.2
قتصاد کلان، ترجمه احمد جعفري صمیمی، دانشگاه مازنداران، نظریه و مسائل ا)1391دیولیو. اوجین آ. (.3

چاپ دهم.
اقتصاد کلان نوین (ج اول)، انتشارات برادران، تهران.)1389(رحمانی، تیمور.4
ریزي و توسعه، تهران.اقتصاد کلان، مؤسسه عالی پژوهش در برنامه)1379(طبیبیان، محمد.5
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مبانی اقتصاد اسلامی
The Principles of Economics of Islam

درسسرفصلچهارچوب
عنوان درس به فارسی:

مبانی اقتصاد اسلامی

عنوان درس به انگلیسی:
The Principles of
Economics of

Islam

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
32

نوع واحد

نظري■جبرانی■

:دروس پیش نیاز
ندارد

عملی
ظرينپایه

عملی
نظريالزامی

عملی
نظرياختیاري

عملی
:آموزش تکمیلی عملی

سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
س مبانی اسلامیاقتصادي بر اساو نقد نظریاتایجاد توانایی بررسی و تجزیه و تحلیل

رئوس مطالب:
(مصرف کننده، تولید کننده، بازار و ...)نقد نظریات اقتصادي متعارف با رویکرد اسلامی

دولت در اقتصاد اسلامیجایگاه دولت در نظریات اقتصادي با جایگاهمقایسۀ
المللنقد نظریات اقتصاد بین

نقد نظریات اقتصاد پولی
سازي در اقتصاد اسلامینظام

رابطه مکتب، علم و نظام اقتصادي در اسلام
بررسی نظریه شهید صدر در حوزه نظام سازي اقتصادي

ارزیابی عملکرد جمهوري اسلامی ایران در نظام سازي اقتصادي
اقتصادي در تمدن اسلامیهايتحلیل تطبیقی اندیشه

منابع:
شرکت : مدار، تهرانتدکس و اقتصاد اخلاقاقتصاد متعارف، اقتصاد ار)1389(اللهنمازي، حسین و دادگر، یدا.1

.انتشارسهامی
.اقتصادنا، بیروت: دارالتعارف للمطبوعات)1402(صدر، محمدباقر.2
.پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامی:نظام اقتصادي اسلام، تهران)1390(میرمعزي، سید حسین.3
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قتصاد دانشگاه تربیت مدرس.ربا و کاهش ارزش پول، انتشارات پژوهشکده ا)1382موسائی، میثم (.4
عقاید اقتصادي اندشمندان مسلمان، ترجمه احمد شعبانی، تهران: )1385(صادق، ابوالحسن و عیدیت غزالی.5

(ع).انتشارات دانشگاه امام صادق
هاي اقتصادي متفکران اسلامی، تهران: دانشگاه پیام تاریخ اندیشه)1388(غفاري، هادي و اصغر ابوالحسنی.٦

.نور
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اقتصاد فرهنگ و هنرنی مبا
Principle of Economics of Art and Culture

درسسرفصلچهارچوب
عنوان درس به فارسی:

اقتصاد فرهنگ و هنرمبانی 

انگلیسی:بهعنوان درس 
Principle of Economics
of Art and Culture

تعداد واحد:
3

تعداد ساعت:
64

نوع واحد

نظريجبرانی

:ش نیازدروس پی
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظري■الزامی■
عملی■

نظرياختیاري
عملی

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهعلمیبازدید

:هدف درس
، بازار کار و دخالت دولت در فرهنگ کالاها و محصولات هنريبا مبانی نظري عرضه و تقاضا، بازار دانشجویانآشنایی
.هنرفرهنگ و و مفاهیم مرتبط با آنها و نیز مسائل مربوط به ارتباط بین اقتصاد و و هنر 

:رئوس مطالب
 چیستی آنچرایی و ؛ اقتصاد فرهنگ و هنرمعرفی
رهنگ و هنراقتصاد فدر مفاهیم و تعاریف
 اقتصادي در اقتصاد فرهنگ و هنر همچون اقتصاد کلان، اقتصاد نئوکلاسیک، اقتصاد خرد، نظریه هاي

اقتصاد رفاه، نظریه انتخاب عمومی و ...
 تقاضامطلوبیت و مفهوم
مخاطب شناسی و مصرف هنري
 مفهوم عرضهها در هنر (منابع تولید) و سرمایهانواع
 گذاريسیاستمفهوم کشش و رهنمودهاي
 ترین حراجی ها و ...)مهم-ابعاد اقتصادي- ساز و کار-تاریخچه- حراجی (تعریفبازار آثار هنري و
 هنرهاي نمایشیهزینه بیماري و
بررسی لزوم پرداخت یارانه هاي دولتیحمایت دولت از هنر و
نوآوري و خلاقیت در بازار کالاهاي هنري
گیکارآفرینی هنر و کارآفرینی فرهن
بازار کار هنرمندان: نظریه ها و تحقیقات تجربی



٢٦

تأثیر بازار کالاهاي هنري بر رشد اقتصاد محلی و منطقه اي
هنربازاردرهنريکالاهايتوزیعنظاموپشتیبانمشاغلنظام
نقش فرهنگ و هنر در اقتصاد محلی و رشد و توسعه کشور
 هنرفرهنگ و در حوزه و مدیریت سیاست گذاري
اقتصاد فرهنگ و هنري بر انواع گرایش هاي مرور
 (تاریخ عقاید اقتصادي هنر)هاي آنهابه همراه بررسی دیدگاهاقتصاد فرهنگ و هنرمعرفی محققین شاخص.

:روش ارزیابی
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:دارددارد نداردعملکردي:

:منابع اصلی
و هنر، دانشگاه هنر اصفهان.اقتصاد فرهنگ). مبانی 1395بیدرام، رسول (- 1
.پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطاتتهران: )، اقتصاد فرهنگ، 1379موسایی، میثم (- 2
، تهران: »اناقتصاد هنر ایر«ت همایش پژوهشی مجموعه مقالا) 1393سرسنگی، مجید؛ باغبان ماهر، سجاد (-3

بینارشته اي (به سفارش خانه هنرمندان ایران)انتشارات
) اقتصاد و فرهنگ، ترجمه کاظم فرهادي، تهران: نی.1391تراسبی، دیوید (-4

منابع تکمیلی:
1. Frey, Bruno. (2003). Arts and Economics. Springer.
2. Fry, Roger Eliot. (1998). Art and the Market. University Of Michigan Press.
3. Goodwin, James. (2008). The International Art Markets. Kogan Page Ltd.
4. Grampp, William Dyer.(1989). Pricing the Priceless: Art, Artists and Econ. Basic

Books.
5. Grant, Daniel. (2006). Selling Art without Gallery. Allworth Press.
6. Hagoort, Giep. (2003). The Entrepreneurial Arts Leader. Eburon.
7. Horejs J. Jason. (2011) How to Sell Art: A Systematic Approach to Creating

Relationships with Collectors and Closing the Sale. RedDot Press 4. Obrist Hans
8. Smith Founded. (2001). Advanced Strategies for Marketing Art: Innovative Ways

to Boost your Art Career. ArtNetwork.
9. Throsby, C. D.(2001). Economics and Culture. Cambridge University Press.
10. Throsby, C. D. (2010). The Economy of Cultural Policy. Cambridge University

Press.
11. Towse, Ruth. (2011). A handbook of Cultural Economics. Edward Elgar.
12. Velthuis, Olav. (2005). Talking Price, Symbolic Meanings of Prices on the Market

for Contemporary Art. Prinston Uuniversity Press.
13. Victor, A.Ginsburgh., David Throsby. (2006). Handbook of the Economics of Art

and Culture (handbooks in economics). North Holland.
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بازارشناسی و بازاریابی هنر
Arts Marketing and Arts Market Analysis

درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
بازارشناسی و 
بازاریابی هنر

:انگلیسیعنوان درس به 
Arts Marketing and

Arts Market
Analysis

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

:دروس پیش نیاز
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظري■الزامی■
عملی■

نظريختیاريا
عملی

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهبازدید علمی

:درسهدف
، ابی کالاهاي بازاري و غیربازاريدانشجویان با مفهوم مطالعات بازار، بازاریابی، انواع روش هاي بازاریابی، بازاریآشنایی

.کالاهاي هنريکیالکترونتجارتو و کار کسبکالاهاي هنري و 

:مطالبرئوس
ساختار و عناصر بازار
مفهوم بازاریابی کالاها و محصولات هنري
مطالعات بازار و تحقیقات بازاریابی
تحقیقات بازاریابی محصولات و کالاهاي هنري
بازاریابی و انواع آن در محصولات هنري
هنريبازارهايدرشدنبرندهايشیوهوسازيستارهنظام
تبلیغات در محصولات و کالاهاي هنري
مدیریت استراتژیک بازاریابی کالاهاي هنري
ب انواع کالاهاي هنريتقسیم بازار بر حس
شناسایی بازارهاي هدف در محصولات و کالاهاي هنري
بازاریابی الکترونیکیاهداف
رانیدر اکیالکترونتجارت
بازاریابی الکترونیکیو فرایند جزاا
بازاریابی الکترونیکو معایب مزایا
یکیالکترونیابیبازاريهامدل
رانیدر اینترنتیایابیبازار
کالاهاي هنريینترنتیایابیبازار
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:روش ارزیابی
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد داردعملکردي:

:منابع 
.مرکز آموزش و تحقیقات صنعتی ایرانانتشارات ک. تجارت الکترونی). 1381(ویرجینیاريواحمدي.١
.)واحد اصفهان(جهاددانشگاهی . انتشارات اصول تجارت الکترونیک.)1388(ناصر، نیايموحدواطرج، حسین.٢
ايهتاخرسو زیکیرونتکالارتجا تبیاینآش). 1380(ديهم،ريابآذر صو نسدحمح، میرانهتشخبکین.٣

.رانایزو ایتیتسان. انتشاراتآن
4. Constance Smith. (2007). Art Marketing 101(3rd edition). Art Network.
5. Constance Smith. (2011). Advanced Strategies for Marketing Art. Art Network.
6. Elizabeth Hill CathrineO’Sullivan TerryO’sullivan. (2003). Creative Arts Marketing.

Butterworth-Heinemann.
7. F lorence J; Goodman Calvin J; Goodman. (2003). Art Marketing Handbook (7th

edition): Art Marketing in the 21st century. Gee Tee Bee.
8. Finola Kerrigan. (2004). Arts Marketing. Butterworth-Heinemann.
9. Francois Colbert. (1994). Marketing Culture and the Arts. Paul & Co Pub Consortium.
10. Joanne Sceff Bernstein. (2007). Arts Marketing Insights. John Wiley and Sons.
11. Keith Diggle. (1994). Arts Marketing. Rhinegold Publishing Ltd.
12. Marcia Layton . (1993). Successful Fine Art Marketing. Sutton McCallister.
13. Micheal P.Mokwa. (1980). Marketing the Arts. Praeger Publishers.
14. Robert Regis Dvorák. (2009). Selling Art, the Art of Creative Selling. Art Network.
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ایرانهنريشناسی اقتصادمسأله

Economical Complexities in Arts of Iran
درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
مسأله شناسی 

ایرانهنرياقتصاد

عنوان درس به انگلیسی:
Economical

Complexities in
Arts of Iran

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظرينیجبرا

:دروس پیش نیاز
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظري■الزامی■
عملی■

نظرياختیاري
عملی

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
.شکلات و چالش هاي اقتصادي حوزه هنرشناسایی م

رئوس مطالب:
کلیات-الف

تاریخچه و پیشینۀ هنر در اقتصاد ایران
جایگاه بخش هنر در اقتصاد ایران و سهم آن در سبد خانوارها
تحلیل ساختاري بخش هنر در اقتصاد ایران
سیاسی هنر ایرانو اقتصاد اقتصاد فرهنگ و هنر
بخش هنر در ایران و کشورهاي رقیبمقایسه جایگاه و ساختار
رفتارشناسی اقتصادي هنرمندان

آسیب شناسی اقتصادي هنر-ب
هايدر زمینهدر ابعاد ملی و بین المللی در انواع کالاهاي هنري و هنر ایران بخش دري ارایه ماتریس مشکلات اقتصاد

:زیر
مواد اولیه
عرضه و تقاضا
 و موارد شکست بازاربازار
نهادها
گذاريارزش
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تجارت
بازاریابی
ودلال هنري ، نمایشگاه گردان،دارموزه،داردهاي مرتبط با آن از جمله مجموعهداري (و نهاگالري...(
 و معنويفکريمالکیت
هاسرمایه
زنجیره هاي تولید
توزیع و دسترسی

:روش ارزیابی
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:ارددندارد
داردعملکردي:

:منابع 
.شناسی اقتصادي هنر ایران، دانشگاه هنر اصفهانمساله ) 1395بیدرام، رسول (؛ رنانی، محسن.1
احتشام رشیدي و انسیه ابري.فرهنگی،اکبرعلیترجمه: .یفرهنگاقتصادنامهدرس)1393(روث، تاوز.2

.دانژهنشرتهران: 
جموعه مقالات نخستین همایش بین المللی هنر و صناعات در فرهنگ و تمدن ایرانی اسلامی با تاکید بر م.3

1395، دانشگاه اصفهان و دانشگاه هنر اصفهان، اردیبهشت ماه هنرهاي رو به فراموشی
4. Bernstein, Joanne Scheff., Kotler, Philip. (2006). Arts Marketing Insights: The

Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audiences. Jossey-Bass
5. Constance, Smith. (2011). Advance Stratieges for Marketing Art. ArtNetwork.
6. James Heilbrun., Charles M. Gray. (2001). The Economic of Art and Culture.

Emerald Group.
7. Rick, Szostak. (1999). Econ-Art. Pluto Press.
8. World Bank. (2001). Cultural Heritage and Development: A Framework for Action in

the Middle East and North Africa. World Bank.
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گذاري و ارزیابی اقتصاديارزش
Valuationand Economic Evaluation

درسسرفصلچهارچوب
عنوان درس به فارسی:

گذاري و ارزش
ارزیابی اقتصادي

:انگلیسیعنوان درس به 
Valuationand

Economic Evaluation

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

:زدروس پیش نیا
ندارد

عملی

نظريپایه
عملی

نظري■الزامی■
عملی■

نظرياختیاري
عملی

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهعلمیبازدید

:هدف درس
COMFARو نیز آشنایی مقدماتی با نرم افزار و مدیریت اقتصاديگذاري، ارزیابی با ارزشدانشجویان آشنایی 

رئوس مطالب:
گذاري اقتصاديارزش-الف

مفهوم ارزش در اقتصاد و تحولات آن
کننده این کالاهاهنري و ویژگی هاي متمایزـ تعریف کالاهاي فرهنگی
هنريـ گذاري کالاهاي فرهنگیلزوم ارزش
ارزش اقتصادي و ارزش فرهنگی
 آن با ارزش کل اقتصاديانواع ارزش و ارتباط
ها (انواع گذاري اقتصادي و کاربردها، نقاط قوت و ضعف هر یک از این تکنیکهاي ارزشانواع تکنیک

هاي مبتنی بر ترجیحات اظهارشده)هاي مبتنی بر ترجیحات آشکار شده و تکنیکتکنیک
ارزیابی اقتصادي-ب

امکان سنجی و مطالعات بازار
 فایده-مفهوم ارزیابی اقتصادي و مبانی تئوریک تحلیل هزینه
(مقیاس سودآوري، نرخ بازده داخلی، بازگشت سرمایه ) شاخص هاي ارزیابی اقتصادي و تحلیل حساسیت آن
ارزیابی اقتصادي در شرایط تورم
ارزیابی اقتصادي طرح هاي عمومی
مین مالی و بازارهاي تامین مالیتا
ها در تامین مالی پروژهانواع قرارداد
(ریسک هاي مربوط بازار، اقتصاد کلان، ریسک هاي سیاسی) ریسک و نااطمینانی
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تامین مالی، بیمه و تضمین ریسک هاي سیاسی
مدلسازي و ارزیابی

مدیریت اقتصادي-ج
داري و نمایشگاه گردانیداري، گالريداري، موزهمجموعهبررسی ابعاد مختلف
مدیریت گالري
هنربنیاناداره کسب وکارهايوراه اندازيپذیري،قتحق

:روش ارزیابی
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:
:منابع

.ور خلیلی عراقیمنصفایده عملی. ترجمه:–). مبانی تحلیل هزینه 1382ساگدن، روبرت و ویلیامز، آلن (.1
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رایت) به لحاظ حقوقی و ی هاي مالکیت هاي فکري و معنوي (کپالزامات و سیاست،هاآشنایی دانشجویان با شیوه

اقتصادي

رئوس مطالب:
داخلی وقوانینرایتکپیتاریخچه...
کپی رایتجهانیمختلفهايکنوانسیونمفاد-رایتکپیبهمربوطمقررات
نیافتهو توسعهتوسعهحالدرکشورهايدررایتکپی
ایراندرهنريآثاررایتکپی
رایتیکپقبولاقتصاديمنطقونظريچارچوب
رقابتوبازار، انحصارساختار
کوچک و متوسط در قبال مالکیت ادبی و هنريهايبنگاهرفتار
کنترانت وانواع عقود در رابطه با کپی رایت هنري از جمله اپن...
هنريمحصولاتتقاضايوعرضهبرتجارتجهانیسازمانبهالحاقورایتکپیاقتصاديآثار
ایراندررایتکپینقصموارد
 هنرهاي تجسمی و تبعات اقتصادي آنکپی رایت در هنرهاي نمایشی و
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.). قوانین و مقررات حقوق مالکیت فکري. انتشارات بهنامی1383امانی، تقی (.2
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13. Towse, R. (2006). ‘Copyright and Artists: a View from Cultural Economics’, Journal

of Economic Surveys 20(4); 567-585.
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و نقش آن در رشد و توسعه اقتصادي کشورآشنایی دانشجویان با مفاهیم اساسی اقتصاد خلاق

رئوس مطالب:
مفاهیم و تعاریف
تقسیم بندي و ساختار صنایع خلاق
(از صنایع فرهنگی تا صنایع خلاق) تاریخ صنایع خلاق
اهمیت اقتصادي و اجتماعی و فرهنگی صنایع خلاق
و اقتصاد خلاقاقتصاد فرهنگ و هنر
اقتصاد دانش بنیان و اقتصاد خلاق
در صنایع خلاقاصول مالکیت فکري و حقوق مؤلف
ت و تامین مالی در صنایع خلاقمالکی
سازمان اقتصادي صنایع خلاق
تحلیل صنایع خلاق از دیدگاه کیوز
فرهنگ بنیانهاي ها و شرکتشناخت سازمان
 اقتصاد خلاقارتباط آن با فرهنگی و خلاق و کارآفرینی
اي انکتاد هاي دورهبررسی گزارشUNCTAD

جهانیِ اقتصاد خلاق از طریق صنایع خلاقتجارت
شاغلین صنایع خلاق
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مزیت سنجی صنایع خلاق
تولید ناخالص داخلی صنایع خلاق
دخالت دولت در اقتصاد خلاق
و کارآفرینی خلاقکارآفرینی در صنایع خلاق
و طبقه خلاقخلاقهايشهربرنامه ریزي
 خلاقفرهنگی و گردشگري اقتصاد
دهاي هنري و اقتصاد جشنواره هابرگزاري رویدا
ارتباط رشد اقتصاد خلاق و رشد اقتصادي کشور
 بررسی اقتصاد رسانه، اقتصاد هنرهاي نمایشی، اقتصاد سینما، اقتصاد هنرهاي تجسمی و ...از منظر اقتصاد

خلاق
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ی و احتشام رشیدي و انسیه ابري. جلد ترجمه علی اکبر فرهنگدرسنامه اقتصاد فرهنگی. )1394(تاوز، روث .2

دانژه.تهران:و دوم،اول
. انتشارات سمت.اقتصاد رسانه ها)1390(میثم، موسایی.3
) اقتصاد سینما، کتاب و مطبوعات. انتشارات نور علم.1387(------ .4
نتشارات محمد بیگی. اهاي فرهنگی. ترجمه:اقتصاد فرهنگ و سیاست)1376پیکاك، آلن و ریزو، ایلد (.5
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Thesis

درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
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:انگلیسیعنوان درس به 
Thesis
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نظريپایه
عملی

الزامینظري
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نظرياختیاري
ملیع

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

:سهدف در
اقتصاد فرهنگ و هنرمرتبط با رشتۀ تدوین یک سند علمی بر اساس آموخته ها و تئوري هاي آموزش دیده 

سرفصل درس:
و مرتبط با رشتهسوالات کاملاً شفافانجام تحقیقی با مسالۀ تحقیق و
استفاده از مبانی روش شناسی مرتبط با حوزة تحقیق
استفاده از ادبیات نظري دست اول و دوم بر اساس موضوع تحقیق
تحقیقات پیشین در حوزة مورد بررسی بررسی انتقادي و نظام مند
 و شیوه هاي ارجاعآیین نگارش و ویرایش رعایت

:روش ارزیابی
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردنآزمون هاي نوشتاري:داردنندارد داردعملکردي:
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The Aesthetic Principles of Islamic Art

درسسرفصلچهارچوب
عنوان درس به فارسی:

شناسی مبانی زیبایی
هنراسلامی

عنوان درس به انگلیسی:
The Aesthetic

Principles of
Islamic Art

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
32

نوع واحد

نظريجبرانی

:دروس پیش نیاز
ندارد

عملی
نظريپایه

عملی
نظريالزامی

عملی
نظري■اختیاري■

عملی
:ی عملیآموزش تکمیل

سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
شناسی غربی.ییشناسی اسلامی و زیباتاریخ زیباییآشنایی دانشجویان با 

رئوس مطالب:
، امر زیبا و ...شناسیزیباییشناسی، تجربه تعریف زیبایی و زیبایی.1
شناسی که امکان قیاس با نظریات علماي نظریات اندیشمندان برجستۀ زیباییشناسی در غرب (خچه زیباییتاری.2

اسلامی را فراهم کنند؛ نظیر بومگارتن، کروچه و کالینگوود، کانت، هگل و ...)
نی(ره)، علامه یون، اشراقیون و اندیشمندان معاصر(امام خمیئشناسی از نظر اندیشمندان اسلامی؛ عرفا، مشازیبایی.3

جعفري، استاد مطهري، دکتر شریعتی و ...)
نسبت تلقی حکماي مشاء در عالم اسلامی از زیبایی و هنر با تلقی افلاطون، ارسطو و فلاطین.4
النفس: قوه خیال، قوه متخیله: رویا و نبوت، عقل فعال، موسیقی، الف) شفا: بخش ریاضیات، ب) ابن سینا: علم.5

موسیقی، ج) دانشنامه علایی، د) النجاه، تقابل بین زیبایی محسوس و زیبایی معقول، عشق به المدخل الی صنایع ال
زیبایی، شعر و تخیل و نسبت آن با حقیقت

ایرانی از آن، و تلقی خاص -محاکات، شعر، خیال، آیینه، مقایسۀ دیدگاه محاکات ارسطو با مفهوم و ترجمه اسلام.6
ه نصیر از این مفهوم، بررسی تطبیقی کتاب الشعر فارابی، تلخیص کتاب الشعر فارابی، ابن سینا، ابن رشد و خواج

ابن رشد با پوئتیک ارسطو
ور، رنگ، مکان، زمان، (مانند نشناسیزیباییتحلیل و بررسی آثار هنري اسلامی(در هر رشته) بر اساس مبانی .7

و ...)خیال 



٣٩

روش ارزیابی:
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) مبانی عرفانی هنر و معماري اسلامی، تهران: سوره مهر.1385بلخاري، حسن (.١
). شعاع اندیشه و شهود در فلسفه سهروردي. انتشارات همت.1379دینانی (.٢
جعفر سجادي. انتشارات دانشگاه تهران.حکمه الاشراق، مترجم: سید )1377سهروردي (.٣
جلد). انتشارات مطالعات و تحقیقات فرهنگی.3مصنفات ()1372وردي به تصحیح کربن و نصر (سهر.۴
) هنر معقول، با انبتناء به آثار آیت االله جوادي آملی، تبریز: موغام.1393عوض پور، بهروز (.۵
حکمت هنر اسلامی)، تهران: علمی و فرهنگی.) ملکوت آینه ها (مجموعه مقالات 1391طهوري، نیر (.۶
سه حکیم مسلمان. مترجم: احمد آرام، انتشارات کتابهاي جیبی.)1361(سید حسین،نصر.٧
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هدف درس:
آشنایی دانشجویان با روش هاي متداول پژوهش در علوم انسانی و اجتماعی با تأکید بر روش هاي پژوهشی به کار 

و مهارت افزایی دانشجویان در تدوین انواع پژوهش هاي علمی.اقتصاد فرهنگ و هنررفته در 

رئوس مطالب:
شناخت مبانی معرفت شناختی روش هاي پژوهش
یند روش پژوهش علمیفرا
انتخاب موضوع پژوهش
نوشتن طرح پژوهشی
ندوین مقالات علمی
چارچوب نظري
فرضیه و متغیر
ی، کیفی و ترکیبیطرح مبانی و روش هاي کم
تکنیک هاي جمع آوري داده
مقایسۀ روش ها و نحوه انتخاب روش مناسب بر اساس موضوع و ابزار
تجزیه و تحلیل
دسته بندي و گزارش
وایی و اعتبار.ر
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ترجمه: ابراهیم افشار، نشر نی.. مبانی پژوهش کیفی). 1390استراوس و کربین (.1
ی. ترجمه: عماد افروغ، انتشارات علمی و فرهنگی.). روش در علوم اجتماع1388اندرو، سایر (.2
سمت.. انتشارات بتی آواکیان. ترجمه: راهنماي تحقیق و نگارش در هنر). 1391(سیلوان بارنت،.3
نشر نی.هاي اجتماعی. ترجمه: حسن چاوشیان.طراحی پژوهش). 1387بلیکی، نورمن (.4
کانون فرهنگی انتشاراتی درایت.مه نویسی.نا). روش تحقیق با رویکرد پایان1378خاکی، غلامرضا (.5
). پیمایش در تحقیقات اجتماعی. ترجمه: هوشنگ نایبی. نشر نی.1376دواس، دي اي (.6
). کند و کاوها و پنداشته ها. سهامی انتشار.1386(رفیع پور، فرامرز .7
شر آگه.). روش تحقیق در علوم رفتاري. ن1390سرمد، زهره و حجاري، الهه و بازرگان، عباس (.8
. گهرغلامحسین نیک. ترجمه: روش تحقیق در علوم اجتماعی. )1391(کامپنهود، ولوك وان، ریمونکیوي،.9

.نشر توتیا
.نشر جامعه شناسان.ضد روشروش تحقیق کیفی). 1392د (احممحمدپور،.10
هاي هشدفتر پژو. ترجمه: علی پارسائیان و سید محمد اعرابی.تحقیق موردي. )1381(یکرابرت، ین.11

.فرهنگی
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رئوس مطالب:
ن مربوط به:متو

 اقتصاد فرهنگ و هنرکلیات
مکاتب هنري
تاریخ هنر
اقتصاد
ارزش گذاري و قیمت گذاري کالاي غیر بازاري

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:

:منابع
1. Klamer, Arja. (1996). The Value of Culture on the Relationship between Economics

and Arts. Amsterdam University Press.
2. Ginsburgh, V.A., Throsby, D. (2006). Handbook of the Economics of Art and Culture.

Elsevier.
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3. Mankiw, Gregory. (2003). Principles of Economics. South Western Cengage
Learning.

4. Heilbrun, James., Gray, Charles M. (2011). The Economics of Art & Culture.
Cambridge University Press.

5. Jeanette D. Snowball. (2008). Measuring the Value of Culture. Springer.
6. Towse, Ruth. (2011). A Hand Book of Cultural Economics. Edward Elgar.
7. Jeanette, D. Snowball. (2008). Measuring the Value of Culture. Springer.
8. Gregory, N. Mankiw. (2006). Principles of Economics. South Western Cengage

Learning.
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اقتصاد سنجی
Econometrics

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد سنجی

:انگلیسیعنوان درس به 
Econometrics

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
آمارمقدمات 

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
ردها و روش هاي پارامتریک تئوري هاي اقتصادي و کاربرد آن در حوزه آشنایی دانشجویان با جنبه هاي مقداري، برآو

هنر.

رئوس مطالب:
اصول، مفاهیم و پایه هاي نظري اقتصاد سنجی
مدل هاي رگرسیون دو متغیره
مدل هاي رگرسیون چند متغیره
نقض فروض کلاسیک، متغیرهاي مجازي
متغیرهاي ابزاري و معادلات همزمان

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:نداردندارد نداردعملکردي:
:منابع
). اقتصادسنجی. انتشارات سمت.1389درخشان، مسعود (.١
ه تهرانمترجم: حمید ابریشمی، انتشارات دانشگا).2و 1(جلد مبانی اقتصاد سنجی).1383(دامودارگجراتی،.٢

3. Green. (2011). Econometrics. Prentice Hall.
4. Johnston. (2010). Econometrics. McGraw-Hill.
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اقتصاد گردشگري و میراث فرهنگی
Economics of Turism and Cultural Heritage

چهارچوب سرفصل درس
عنوان درس به فارسی:

اقتصاد گردشگري و 
میراث فرهنگی

نگلیسی:عنوان درس به ا
Economics of Turism

and Cultural
Heritage

تعداد واحد:
2

تعداد 
ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
مبانی اقتصاد 
فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

ملی:آموزش تکمیلی ع
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
آشنایی دانشجویان با مفاهیم اساسی اقتصاد گردشگري و میراث فرهنگی و بررسی آثار اقتصادي فعالیت هاي مرتبط با 

گري و میراث فرهنگیگذاري اقتصادي در حوزه گردشگردشگري و نیز سیاست

رئوس مطالب:
اصول و مفاهیم گردشگري و میراث فرهنگی
ژگی هاي اقتصادي محصولات گردشگريوی
روش هاي اندازه گیري در صنعت گردشگري
تقاضاي گردشگري؛ عوامل مؤثر بر تقاضا، کشش پذیري محصولات، مدل هاي تقاضا در صنعت سفر-

ضه، بنگاه ها و بازار محصولات گردشگريعرضۀ گردشگري؛ عوامل مؤثر بر عر
پیش بینی تقاضا در صنعت گردشگري
 تأثیر اقتصادي صنعت گردشگري بر اقتصاد منطقه، اقتصاد ملی و اقتصاد بین المللی، روندهاي آتی در اقتصاد

گردشگري
مالیات ستانی در صنعت گردشگري و میراث فرهنگی
توسعه پایدار گردشگري و میراث فرهنگی
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد داردعملکردي:

منابع اصلی:
.نور علمانتشارات .اقتصاد توریسم)1386موسایی، میثم (.1
نتشارات زهد.اقتصاد سفر و جهانگردي. ترجمه: صباغ کرمانی. ا)1383آدریان، بول (.2
) جنبه هاي اقتصادي میراث فرهنگی. ترجمه: علی اعظم محمد بیگی. 1382و ریزو، ایلد (هاتر، مایکل.3

تهران: موسسه انتشار امیرکبیر.
منابع تکمیلی:

4. Schuster, J. (1997). Market, Preserving the Built Heritage, Tools for
Implementation. Hanover and London: University Press of New England

5. Vanhove, N. (2005). The Economics of Tourism Destinations. Elsevier.
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اقتصاد صنایع دستی
Economics of of Art Crafts

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد صنایع دستی

:انگلیسیعنوان درس به 
Economics of of Art

Crafts

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
اقتصاد صنایع دستیآشنایی دانشجویان با ویژگی ها و مسائل 

رئوس مطالب:
مفهوم و دسته بندي صنایع دستی
ساختار هزینه در صنایع دستی
 صنایع دستیو تقاضاي عرضه
 صنایع دستیرسمی و غیر رسمی بازار
 محلی صنایع دستیاقتصاد
گذاري صنایع دستیقیمت
حقوق مالکیت در صنایع دستی
صنایع دستی و سرمایه نمادین
صنایع دستی به عنوان صنایع خلاق
بندي صنایع دستی کشورمنطقه
رویکرد انتخاب عمومی در تصمیم گیري هاي اقتصادي صنایع دستی
 صنایع دستیبررسی روش هاي مزیت سنجی
صنایع دستیانواعریزي حمایتی در برنامهشیوه هاي
و صنایع خلاقابعاد بین المللی صنایع فرهنگی
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد داردعملکردي: 

منابع اصلی:
شناسی اقتصادي هنر ایران، دانشگاه هنر اصفهان.ه مسال)1395نانی، محسن؛ بیدرام، رسول (ر.1
سمت.یران،ایدستیعبا صناییآشنا)1384(یمحمد تقآشوري،.2
.يدر توسعه اقتصادییو روستایدستیع) نقش صنا1354(یرانایدستیعصناسازمان.3
یتماعاجینکوچک و نقش آن بر اقتصاد کشورها، موسسه کار و تامیع) صنا1377(یژهچه، منقره.4

منابع مرتبط:
)/ خرداد ياقتصاد-یاسی(اطلاعات سیاجتماع-يدر روند توسعه اقتصادیدستیعسهم و نقش صنابررسی.1

36- 33صفحه 9/4/ شماره 1366
/ پژوهشکده یرکود تورمیطاز شرایرانخروج اقتصاد ايراهکارهایشهماينشست ها و مقاله هامجموعه.2

یز/(ر1393/ چاپ اول/ییمرکز چاپ و انتشارات دانشگاه علامه طباطبا/ 978-2526- 11395/ يعلوم اقتصاد
مقالات).

3. Alaa Qattan. (2009). Handicrafts Market Demand Analysis .USAID. United States
Agency

4. Alan Peacock and Ilde Rizzo. (2008). The Heritage Game: Economics, Policy and
Practice. Oxford University Press.

5. Littrell Mary A. and Dickson Marsha A. (2010). Artisans and Fair Trade: Crafting
Development. Kumarian Press

6. Stale Navrud and Richard C. Ready. (2002). Valuing Cultural Heritage: Applying
Environmental Valuation Techniques to Historic Buildings, Monuments and Artifacts.
Edward Elgar.

7. Ted Barber and Marina Krivoshlykova. (2006). Global Market Assessment for
Handicrafts. USAID. United States Agency.

8. Tice Karin E. (1995). Kuna Crafts, Gender and the Global Economy. University of
Texas Press.

9. World Bank. (2001). Cultural Heritage and Development: A Framework for Action in
the Middle East and North Africa. World Bank Publications.
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اقتصاد موسیقی
Economics of Music

درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد موسیقی

:انگلیسیعنوان درس به 
Economics of Music

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

:دروس پیش نیاز
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
ویژگی ها و مسائل اقتصاد موسیقیباآشنایی دانشجویان

رئوس مطالب:
ساختار هزینه در تولید موسیقی
عرضه موسیقی
برآورد تقاضاي اجتماعی براي موسیقی
بازار موسیقی
تکامل بازار موسیقی
می موسیقیبازارهاي غیر رس
توزیع بلیط و بازارهاي سیاه و شیوه هاي قیمت گذاري
تولید موسیقی و مسأله مالکیت معنوي
دیجیتالایزه شدن موسیقی
ثروت و تملک در اقتصاد موسیقی
آگاهی هنري در موسیقی و تولید ارزش اقتصادي تولیدات موسیقی
اقتصاد موسیقی عامه پسند
شاخص قیمتگذاري و گرایش ها در قیمت
ثبت اینترنتی موسیقی و مسائل اقتصادي آن
رقابت انحصاري در صنعت موسیقی
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردداردن داردعملکردي:

:منابع
.ان، فرهنگستان هنرتحلیل اقتصادي موسیقی در ایر)1395موسائی، میثم (.1
) اقتصاد موسیقی (فرایند تولید، بازاریابی و فروش)، تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.1390آزاده فر، محمدرضا (.2

3. Elizabeth, Currid. (2008). The Warhol Economy: How Fashion, Art and Music Drive
New York City. Princeton University Press.

4. Phillips, Ronnie. (2013). Rock and Roll Fantasy? The Reality of Going from Garage
Band to Superstardom. Springer.

5. Victor A. Ginsburgh and David Throsby. (2006). Handbook of the Economics of Art
and Culture. Vol. 1 b. North Holland.

6. Victor, Ginsburgh. (2003). Economics of Art and Culture, (Contributions to
Economic Analysis). Emerald Group Publishing Limited.

7. Towse, Ruth. (2011). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar.



٥١

اقتصاد فرش
Economics of Carpet

درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد فرش

عنوان درس به انگلیسی:
Economics of

Carpet

تعداد واحد:
2

تعداد 
ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

:دروس پیش نیاز
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
و مدیریت و تئوري هاي آن در فرشحوزه هاي اقتصادي فرش و کاربرد دانش اقتصادآشنایی دانشجویان با 

:رئوس مطالب
 مبانی و کلیات علم اقتصادمروري مختصر بر
اقتصاد ایران و ویژگی هاي آنازلی اجماشناخت
انواع هزینه ها در تولید فرش و تجزیه و تحلیل هزینه ها در فرآیند تولید
اشتغال بخش فرش در ایرانوارزش افزوده، سرمایه گذاري
ي و نوآوري در تولید فرشکنولوژنقش ت
جغرافیاي اقتصادي فرش و تولید فرش
 لحاظ اشتغال، ارزش افزوده و سرمایه گذاريجایگاه فرش در صنایع دستی کشور به
موانع، مشکلات تولید و صادرات فرش
انواع بازارها در اقتصاد و وضعیت بازار فرش در دنیا و رقباي ایران
و تهدید ها در بخش فرش ایرانهانقاط قوت، ضعف، فرصت
مدیریت در تولید فرش
 نمایشگاه هاي داخلی و خارجیمدیریت انتقال، عرضه و فروش فرش در فروشگاه ها یا
تأثیر عوامل اصلی تشکیل دهندة ساختار فرش بر ارزیابی و ارزشیابی فرش دستباف
 بررسی و محاسبه قیمت تمام شدة فرش نو باف و عوامل مؤثر بر آن از نظر دستمزد، قیمت و مقدار مصرف

مواد اولیه و...
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روش ارزیابی:
پروژهنهاییآزمونآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:دارددارد داردعملکردي:

:منابع
.انتشارات سمت.مدیریت هنر و صنعت فرش ایران). 1381(حشمتی رضوي، فضل االله.1
، اقتصاد فرش و بازاریابی جهانی آن) 1390، سامان (یوسفوند، لیلا؛ میرتاج الدینی؛ فاطمه،ایرانی کرمانی.2

نور علم.تهران:
) تهران: پیام رسان.تولید، اشتغال، صادرات(مقدمه اي بر اقتصاد فرش دست باف )1392حسن (صادقی،.3
، تهران: »اناقتصاد هنر ایر«ت همایش پژوهشی مجموعه مقالا) 1393سرسنگی، مجید؛ باغبان ماهر، سجاد (.4

انتشارات بینارشته اي (به سفارش خانه هنرمندان ایران)

5. Brian Murphy. (2006). The Root of Wild Madder: Chasing the History, Mystery and
Lore of the Persian Carpe. Simon & Schuster.

6. Don Z Jones. (2007). The Special How to Earn Extra Money, Marketing and Success
Principles for Persian Carpets. LTBR.

7. James Orr. (2007). Persian Carpets Internet Business Building Bootcamp. LTBR.
8. James Orr and Jassen Bowman. (2007). Learn the Persian Carpets Online Business

Networking Secrets. LearnToBeRich.com, Inc.
9. James Orr and Jassen Bowman. (2007). Success Marketing Strategies for your

Persian Carpets Online Business. LTBR.
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اقتصاد موزه
Economics of Museum

درسسرفصلچهارچوب

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد موزه

عنوان درس به انگلیسی:
Economics of
Museum

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

:دروس پیش نیاز
اقتصاد مبانی 

رهنگ و هنرف

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

:آموزش تکمیلی عملی
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
اقتصاد موزهل و مسائمفاهیمبا آشنایی دانشجویان

رئوس مطالب:
اهمیت امور مالی موزه در رکود یا پیشرفت فعالیت هاي موزهشناخت
نمودار سازمانی و شرح وظایف امور مالی موزه
ریزي، مدیریت منابع و مصارف، نظام حقوق و دستمزدهانظام بودجه و برنامه
ها براي مزایده، مناقصه و خریدهااريگذضوابط مالی و قراردادها و ضوابط پیشنهادها و ارزش
اي خودگردانمدیریت مالی موزه به عنوان مؤسسه
اهمیت پویاسازي نظام مالی متناسب با پویایی نظام اداري و ارتباطی موزه
در موزهیابی و امکان سنجیمفهوم مکان
عات بازار در امور مربوط به موزهمطال

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییمیان ترمآزمون ارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:دارددارد نداردعملکردي:
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:منابع
1. Feldstein Martin. (1992). The Economics of Art Museums. University Of Chicago

Press
2. Frey, B.S. (1994). Cultural Economics and Museum Behavior. Scottish Journal of

Political Economy, Volume41, No3.
3. Feldstein Martin. (1991). The Economics of Art Museums. The university of Chicago

press.
4. Susan perace. (1991). Museum Economics and the Cmmunity. The Athlone Press.
5. Opper Thorsten. (2013). Hadrian: Arts, Politics and Economy. British Museum Press.
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اقتصاد هنرهاي نمایشی
Economics of Performing Arts

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد هنرهاي 

نمایشی

:انگلیسیعنوان درس به 
Economics of

Performing Arts

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

:درسهدف
هاي نمایشی در ایران و جهان و بررسی تحولات مهم اقتصاد فرهنگ و هنرآشنایی دانشجویان با ویژگی ها و مسائل 

شیاقتصادي در بنگاه هاي هنرهاي نمای

:مطالبرئوس
بندي هاي هنرهاي نمایشیهمفاهیم، تعاریف، ویژگی ها و دست
ساختار هزینه در بنگاه ها و گروه هاي نمایشی
 بامول در هنرهاي نمایشیبیماري
عرضه هنرهاي نمایشی
محاسبۀ نرخ دستمزد
کپی رایت و هنرهاي نمایشی
رسانه هاي دیجیتال و چالش هاي تکثیر غیرقانونی
برآورد تقاضاهاي اجتماعی براي هنرهاي نمایشی
بازار هنرهاي نمایشی
بازارهاي غیر رسمی براي هنرهاي نمایشی
بازارهاي بین المللی
وزیع و بازاریابی محلیشبکۀ ت
ارزش گذاري اجرا
نهادها و بنگاه هاي مؤثر هنرهاي نمایشی در ایران
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تقاضاهاي داخلی و خارجی
تاریخ تئاتر در ایران
بازار کار در هنرهاي نمایشی
 سیاست گذاري عمومی در هنرهاي نمایشیدولت و
مالکیت در هنرهاي نمایشی

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:

:منابع
انتشارات نور علم.اقتصاد سینما، کتاب و مطبوعات. ). 1387(میثم،موسایی.1

2. Throsby, C. D. and Withers, G. A. (1993). The Economics of the Performing Arts.
Gregg Revivals.
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4. James Heilbrun and Charles M. Gray. (2011). The Economics of Art and Culture.
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5. Joanne Scheff Bernstein and Philip Kotler. (2006). Arts Marketing Insights: the
Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audiences. Jossey-Bass.

6. Sojcher, F. (2002). The Economic of Cinema History Strategic Choice and Culture
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اقتصاد هنرهاي تجسمی
Economics of Visual Arts

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد هنرهاي 

تجسمی

عنوان درس به انگلیسی:
Economics of Visual

Arts

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
48

نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
و جهانآشنایی دانشجویان با ویژگی ها و مسائل اقتصاد هنرهاي تجسمی در ایران

رئوس مطالب:
مفهوم هنرهاي تجسمی و انواع آن
ساختار هزینه و عرضه هنرهاي تجسمی
برآورد تقاضاي اجتماعی براي هنرهاي تجسمی
ارزش اقتصادي و ارزش زیبایی شناختی در هنرهاي تجسمی
ارزش گذاري کالاهاي هنرهاي تجسمی
اي تجسمیبرآورد نمایشگاه ها و حراجی هاي دوره اي/ بازار هنره
تأثیر هنرمندان مشهور بر بازار
بازارهاي محلی و غیر رسمی براي هنرهاي تجسمی
موانع اقتصادي ورود به بازار کار در هنرهاي تجسمی
سیاست هاي حمایتی دولت در اقتصاد هنرهاي تجسمی
حقوق مالکیت در هنرهاي تجسمی
 هاي بین المللی و تقاضاهاي خارجیحراجی
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:

منابع:
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4. McCarthy Kevin F. et al. (2005). A Portrait of the Visual Arts: The challenges of a

New Era, Rand Publishing.
5. Towse, Ruth. (2011). A Handbook of Cultural Economics. Edward Elgar.

و مقالات موجود در دو مجلۀ تخصصی:
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فرهنگیکارآفرینی مدیریت و
Managementand Cultural Entrepreneurship

چهارچوب سرفصل درس

فارسی:بهعنوان درس 
و کارآفرینیمدیریت

فرهنگی

عنوان درس به انگلیسی:
Managementand

Cultural
Entrepreneurship

تعداد واحد:
2

تعداد 
ساعت:
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نوع واحد

نظريجبرانی

پیش نیاز:دروس
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
هنرمدیریت و کارآفرینیکلیاتومفاهیماصول،بادانشجویانآشنایی 

رئوس مطالب:
آنهنر و تاریخچهکارآفرینیمفهوم
اقتصاد فرهنگ و هنروهنرکارآفرینی
هنرو کارآفرینیفرهنگیکارآفرینی
هنريفرهنگی کارکسب واندازيراه
فرهنگیکارآفرینیوخلاقصنایع
در ایران و جهانفرهنگی و هنري کارآفرینیموفقهاينمونه
فرهنگی و هنريمدیریت
فرهنگ بنیانها و موسساتشرکتتولید درمالیتأمینهايروشانسانی ومنابع
آنهايتکنیکوهنريبازاریابی
نمایشیوتجسمیانواع هنرهايمدیریت در

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

نداردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:
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Press Services.



٦١

اقتصاد سینما
Economics of Cinema

چهارچوب سرفصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد سینما

:انگلیسیعنوان درس به 
Economics of

Cinema

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
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نوع واحد

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی:
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

:درسهدف
سینمايآشنایی دانشجویان با ویژگی ها و مسائل و مشکلات اقتصاد

:مطالبرئوس
ساختار هزینه در بنگاه ها و گروه هاي سینمایی
 و تقاضاي سینماعرضه
بازار سینما
رسانه هاي دیجیتال و چالش هاي تکثیر غیرقانونی
مالکیت معنوي و فکري در سینما
اضاهاي اجتماعی براي هنرهاي نمایشیبرآورد تق
بازارهاي غیر رسمی براي سینما
بازارهاي بین المللی
شبکۀ توزیع و بازاریابی محلی
 ها و سینماارزش گذاري
نهادها و بنگاه هاي مؤثر در فیلم هاي سینمایی و هنرهاي نمایشی در ایران
تقاضاهاي داخلی و خارجی
تاریخ سینما در ایران
 کار در سینمابازار
سیاست گذاري عمومی در سینما
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مالکیت در سینما
هاي دخالت دولت در سینماروش
طرح هاي توجیه اقتصادي در سینما

روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردآزمون هاي نوشتاري:داردندارد نداردعملکردي:
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اقتصاد احیاء و مرمت
Economics of Revival and Restoration

چهار چوب سر فصل درس

عنوان درس به فارسی:
اقتصاد احیاء و مرمت

عنوان درس به انگلیسی:
Economics of
Revival and
Restoration

تعداد واحد:
2

تعداد ساعت:
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حدنوع وا

نظريجبرانی

دروس پیش نیاز:
اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

آموزش تکمیلی عملی :
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
قتصاد احیاء و مرمت اماکن تاریخیدانشجویان با مفاهیم پایه و ابعاد اجرایی اآشنایی

رئوس مطالب:
مفاهیم پایه- الف

گونه شناسی اماکن تاریخی
مفهوم احیاء
انواع طرح هاي اصلاحی در فضاي شهري
ضرورت نگاه سیستمی به فضاي شهري
اصول اساسی در احیاء

د اجرایی اقتصاد احیاءابعا- ب
امکان سنجی
مطالعات بازار
تحلیل اقتصادي
اسناد هدایت طرح و مدیریت اجرا
مشارکت و تامین سرمایه
بازاریابی، تبلیغات و واگذاري
مدیریت بهره برداري و نگهداري
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روش ارزیابی:
پروژهآزمون نهاییآزمون میان ترمارزشیابی مستمر

داردداردوشتاري:آزمون هاي ندارددارد نداردعملکردي:
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، : علی اعظم محمد بیگیترجمه) جنبه هاي اقتصادي میراث فرهنگی. 1382(و ریزو، ایلد هاتر، مایکل.5
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چهار چوب سر فصل درس
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رسانهاقتصاد
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تعداد واحد:
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تعداد ساعت:
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نوع واحد

نظريجبرانی
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اقتصاد مبانی 

فرهنگ و هنر

عملی

نظريپایه
عملی

نظريالزامی
عملی

نظري■اختیاري■
عملی■

ملی :آموزش تکمیلی ع
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
با مفاهیم اساسی اقتصاد رسانه و کسب توانایی براي تحلیل رفتار بازیگران حوزه رسانه یعنی دانشجویانییآشنا

مخاطبان، بنگاه هاي رسانه اي و دولت ها است.
د اساسی مسایل اقتصادي رسانه در ایرانتاکی

رئوس مطالب:
اهمیت اقتصاد رسانه

ايرسانهمحصولاتویژگیهاي
ايرسانهمحصولاتتقاضاي
ايه رسانمحصولاتعرضه
رایتکپیقبولاقتصاديمنطقوبنگاههارفتار

آنبرمؤثرعواملوايرسانهمحصولات بازاردرتعادل
بر بازار آن در ایرانبوعاتمطیارانهتاثیرودولت
بخش کتاب بر بازار آن در ایرانیارانهتاثیرودولت
بر بازار آن در ایرانسینمایارانهتاثیرودولت

عرضه و تقاضاي هنرهاي تجسمی و هنرهاي نمایشی
هاي دولتی و خصوصیبررسی اقتصادي رادیو و تلویزیون

از انقلاب اسلامیرسانه ها در ایران قبل و بعد تحولات صنعت
آینده اقتصادي رسانه هاي نوین
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روش ارزیابی:
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داردداردآزمون هاي نوشتاري:دارددارد نداردعملکردي:
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) اقتصاد فرهنگ و سیاست هاي فرهنگی، ترجمه علی اعظم محمد بیگی، 1376ایلدریزو (–آلن پیکاك .3

وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.
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اقتصاد فرهنگ و هنرموضوعات ویژه در 
Special Issues in Economics of Art

چهار چوب سر فصل درس
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آموزش تکمیلی عملی :
سمینارآزمایشگاهکارگاهسفر علمی

هدف درس:
در سرفصل که از جایگاه ویژه اي برخوردار هستند امااقتصاد فرهنگ و هنریم دانشجویان با مسائل و مفاهآشنایی

دیگر درس ها مورد توجه قرار نگرفته یا به صورت عمیق به آنها پرداخته نمی شود.

رئوس مطالب:
مسایل مربوط به توسعه اقتصادي با رویکرد فرهنگ و هنر
 هنرمسایل مربوط به رفاه اقتصادي با رویکرد فرهنگ و
فرهنگی-مسائل مربوط به بافت هاي تاریخی
مسائل مربوط به شهرهاي خلاق
 هنرفرهنگ و مسائل مربوط به رشد اقتصادي و رشد
مسائل مربوط به اقتصاد معماري
مسائل مربوط به سیاست هاي مسکن شهري با رویکرد هنر و فرهنگ
مسائل مربوط به طراحی شهرهاي هنر
رها و رفاه شهري در حوزه هنر و فرهنگمسائل مربوط به روز بازا
مسائل مربوط به سرمایه اجتماعی در شهرها
مسایل مربوط به هزینه هاي مبادله در تولید کالاهاي فرهنگی
حکمرانی خوب شهريذیري، رقابت پذیري، قابلیت زندگی ومسائل مربوط به بانک پ
ح می شودو فرهنگ مطرسایر مسائلی که به مقتضیات زمان در امر هنر
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